
โครงการ CONFIDENCE COACH
ในเดือนพฤษภาคม ทางแบรนด์ยังได้ยกระดับโครงการ ‘CONFIDENCE COACH’ ขึ ้ นไปอีกข้ันหลังจาก
ประสบความสำ �เร็ จอย่างงดงามในปี  2023
โครงการน้ีเกิดขึ ้ นเน่ืองจากเราพบว่าเยาวชนจำ �นวนมากเลิ กเล่นกีฬาเพราะขาดความม่ันใจ และมีจุดมุ่ง
หมายเพ่ือสร้างแรงบันดาลใจให้กับคนรุ่นใหม่โดยการให้นักฟุตบอลชื ่ อก้องโลกเข้ามาทำ �หน้าท่ีเป็ นโค้ชเรี ยก
ความม่ันใจหรื อ Confidence Coach และแบ่งปันประสบการณ์ของตัวเองและสร้างแรงจูงใจให้กับนักกีฬา

Gatorade สนับสนุนให้คนหนุ่มสาวออกกำ �ลังกายอย่างต่อเน่ืองเพ่ือปลุกพลังของ
การเล่นกีฬาท่ีช่วยเปลี ่ ยนชีวิ ตของผู้คนท่ัวโลก
เพ่ือการน้ี Gatorade จึ งได้จัดทำ �โครงการระดับโลกภายใต้ชื ่ อ Fuel Tomorrow โดย
มีความมุ่งม่ันอย่างแรงกล้าท่ีจะช่วยให้วัยรุ่น 2,500,000 คนท่ัวโลกได้สัมผัสกับพลัง
ของการเล่นกีฬาท่ีอาจจะพลิ กชีวิ ตของพวกเขาได้ภายในปี  2030

การวิ จัยคร้ังล่าสุดของ Gatorade 
จากการสอบถามพ่อแม่ผู้ปกครอง 
2,500 คนของเยาวชนอายุต้ังแต่ 
13-17 ปี ในหลายประเทศช้ีให้เห็นว่า 
อุปสรรคสำ �คัญท่ีสุดท่ีทำ �ให้เยาวชน
ไม่เล่นกีฬาหรื อต้องเลิ กเล่นกีฬามี
ดังน้ี

 

GATORADE® เปิดตัว   
FUEL TOMORROW

แพลตฟอร์มระดับโลกใหม่ล่าสุดท่ีส่ง
เสริ มความเท่าเทียมในวงการกีฬา

 FUEL
TOMORROW

เริ ่ มต้นด้วย GATORADE 5V5

ในเดือนน้ี Gatorade เปิ ดตัว Fuel Tomorrow ด้วยการแข่งขันฟุตบอลแบบทัวร์นาเมนต์ 5v5 อันโด่งดังสำ �หรับเยาวชน
อายุระหว่าง 14-16 ปี  ซึ ่ งจะจัดขึ ้ นในการแข่งขันยูฟ่าวิ มินส์แชมเปี ยนส์ลี ก (UEFA Women’s Champions League) รอบ
สุดท้ายในเมืองบิลเบาสำ �หรับการแข่งขันทีมหญิงล้วน และยูฟ่าแชมเปี ยนส์ลี ก (UEFA Champions League) รอบสุดท้าย
สำ �หรับการแข่งขันทีมชายและหญิง
การแข่งขันดังกล่าวออกแบบมาเพ่ือส่งเสริ มและแสดงให้เห็นถึ งโอกาสท่ีเท่าเทียมกันสำ �หรับนักกีฬารุ่นเยาว์ ซึ ่ งจนถึ ง
ปัจจุบัน เยาวชนกว่า 151,000 คนจากหลากหลายภูมิหลังได้พัฒนาตัวเองผ่านโปรแกรมน้ี
แค่ปี น้ีเพียงปี เดียว มีเยาวชนเข้าร่วมการแข่งขันแล้วถึ ง 25,000 คน

FUEL TOMORROW FUND
โปรแกรมสุดท้ายท่ีจะเปิ ดตัวในปลายปี น้ีคือ ‘Fuel 
Tomorrow Fund’
ท่ีมีเป้าหมายในการส่งเสริ มการเป็ นน้ำ �หน่ึงใจเดียวของ
ชุมชน โดยการเข้าไปดูแลค่าใช้จ่ายเก่ียวกับอุปกรณ์และ
พ้ืนท่ีเล่นกีฬาของชุมชนท่ีมีรายได้น้อยในตลาดหลัก

Gatorade ยังคง
สื บสานพันธกิจของ
แบรนด์อย่างต่อเน่ือง
เพ่ือส่งเสริ มการมี
ส่วนร่วมและเป็ นแรง
บันดาลใจให้คนรุ่นใหม่
เล่นกีฬา

ค่าใช้จ่ายในการเล่นกีฬาหรื อค่า
อุปกรณ์กีฬา  

55%

ความปลอดภัยของพ้ืนท่ีเล่นกีฬา 

54%

ขาดความม่ันใจ 

41%

ไม่มีบุคคลต้นแบบ 

44%

ไม่มีสิ ่ งอำ �นวยความสะดวกสำ �หรับ
เล่นกีฬา หรื อไม่สามารถเข้าถึ งสิ ่ ง

อำ �นวยความสะดวกดังกล่าว 

52%


